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Age légal

» 16 - 18 ans

vin, Diere, cidre
uniqguement




Historique de la demarche

Apparition des alcopops (1996)

Des enquétes montrent 'absence de respect
des lois protégeant les jeunes

Baisse du prix des spiritueux

Les milieux de la santé publique genevois
interpellent les distributeurs d’alcool




Collaboration inédite

 FEGPA (Féderation genevoise pour la
prevention de l'alcoolisme )

et

GSM (Groupement suisse des spiritueux
de marque)




Objectif du programme

* Eviter que les magasins vendent de
I'alcool a des mineurs

* Rappeler leurs responsabilités aux adultes

» Contribuer a mettre des limites aux jeunes




Publics cibles

* Personnel de vente des magasins

* Plus recemment, les exploitants de bars,
discotheques, eftc.

e Jeunes de moins de 18 ans




Déesole, tu es trop jeune pour que
je puisse te vendre de l'alcool !

Imagasins

gonne| !




LALCOOL

Un bien de consommation
peu ordinaire

Une synthése du livre éponyme de
Thomas Babor et auires

Quelles

sont les
mesures les
plus efficaces
en matiére de
politique de

I'alcool @

sfa/ispa %

Schueizerische Fachstelle filr Alkohol- und andere Drogenprobleme
Institut suisse de prévention de L'alcoolisme et autres toxicomanies
Istituto svizzero di prevenzione dell'alcolismo e altre tossicomanie




* L'OMS preconise plusieurs mesures :
limiter la promotion, taxes, controle des
ventes.

« L'UE soutient (parmi d’autres mesures) la

formation des distributeurs d’alcool.

e Le Plan National Alcool inclut cette
mesure.




Enquéte de terrain 2006

9 chaines de magasins ont fait I'objet
d'une enquéte : (visites + entretiens)

Existence d’'une formation du personnel
Connaissance et utilisation du programme
Besoins exprimes par les distributeurs




Reésultats sommaires

Grand intérét pour le support de formation

Disparité dans les mesures prises et
niveau d’information

Reésistance du personnel par crainte de
reactions negatives du public

Volonté de mieux collaborer avec la
prevention (7/9)




Perspectives

Ameliorer le suivi aupres des grands
magasins

Necessite de sensibiliser les petits
commerces et les bars/discotheques

Coordonner les efforts au niveau romand
et suisse

Clarifier la collaboration avec le GSM




Merci de votre attention !




