DE LA NICOTINE
OUT FRUITS DES ?




EN SUISSE ROMANDE,
9 PERSONNES SUR 10

pensent que

les aromes,

les couleurs

et les images “fun”

de la pub sont faites
pour attirer les jeunes.




EN SUISSE ROMANDE,
8 PERSONNES SUR 10

pensent que

les jeunes sont

la cible privilegiee

de la publicite

pour les produits

du tabac et de la nicotine.
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ALORS...

comment proteger les jeunes?



Plus aucune publicité

pour le tabac et la nicotine.




2

Introduction du paquet neutre
sans logo ni signe distinctif.

Comme en France, Belgique,
Pays-Bas, Royaume-Uni, Nouvelle-
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Des produits non-visibles
—_
dans les magasins.
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Interdire les cigarettes electroniques
jetables “puffs”.




Découvrez comment l'industrie

du tabac manipule le plus jeunes
et ce qu'en pensent les Romandes
et les Romands sur

TABAGISME.UNISANTE.CH



